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オンラインショップの種類について
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ショッピングモールに出店

ショッピングサイト作成サービスを利用

自社・独自サイトを構築

ショッピングサイトを構築する方法



ショッピングモールの特徴
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•コストがかかる

•独自性が出しづらい

•制限が多い

デメリット

•集客力が高い

•ユーザーの信頼感が

高い

•特別な技術を

必要としない

メリット



ショッピングサイト作成サービスの特徴
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•集客力が低い

•ある程度の技術や

知識が必要

デメリット

•出店コストが低い

•独自性が出しやすい

メリット



自社・独自サイトでの構築
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•集客力が低い

•技術的な敷居が高い

デメリット

•利益率が高い

•顧客の囲い込みが

しやすい

メリット


