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オウンドメディアとは
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自社が所有する（Owend）するメディア

広義
狭義 狭義 狭義

自社
サイト

ビジネス
ブログ

Youtube

Twitter

ビジネスブログ（オウンドメディア）による集客とは︖
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 ブログのメディア化

 個人の日記 → 企業の販促・広報活動へ

 自社の情報を対外的に発信するメディア

 大企業や有名企業ではほぼ1社1媒体運営

ポイント
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オウンドメディアを運営する２つの目的
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1. ⾒込み客との接点作り（集客導線）
ポイント

ユーザーにとって
有益な情報を発信

オウンドメディアを運営する２つの目的
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２．⾒込み客との関係構築（顧客育成）
ポイント

⾒込み客を引
き寄せる

⾒込み客へと
育成する

顧客化

認知 興味関心 ファン

4

5



オウンドメディアを運営するメリットとデメリット
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1．検索エンジンに強い
メリット

メリット

オウンドメディアを運営するメリットとデメリット
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2．ファンを作りやすい
メリット

A社 B社 紹介

価格競争に巻き込まれない 広告に依存しない集客
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